Commerces de detail et services de proximite a Paris

activité

A Paris, la situation passée s’est encore dégradée, a I’lautomne 2009 dans les commerces de détail et
&= les services de proximité. Elle pourrait se redresser d’ici a la fin de I'année dans I’hétellerie-
restauration et les services aux particuliers.
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Commerces de déetail en France

consommation des menages et activite

En France, les dépenses liées au logement se sont renforcées sur 10 ans au détriment de celles dans
zI'alimentaire et I'habillement. Mi-2009, les commercgants ont vu leur chiffre d’affaires baisser dans la
plupart des activités mais I'opinion des ménages sur I'opportunité d’acheter se redresse sensiblement.

En 2008, 1la dépense de
consommation des ménages a
dans son ensemble ralenti : +1% en 2008 et 1998
en volume (+2,4% en 2007). 254

Poids par fonction dans la dépense de consommation des ménages (%)

Le ralentissement a aussi affecté
les TIC qui sont néanmoins encore : 148 146
restés dynamiques. Les achats, ont
en effet, progressé moins rapidement
qu’en 2007 (+6.9% contre +14.4% en
volume). Les touristes étrangers
ont été, par ailleurs, moins
nombreux. La baisse de leurs
achats (-9,2%) a contribué a la
baisse des dépenses en hotel
(-2,2% en volume).

Source : INSEE-comptes nationaux- base 2000
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En dix ans, la part des dépenses
des ménages a baissé dans
I’alimentation et I’habillement. A
I'inverse, celle-ci a augmenté de
fagon Signiﬁcative pour les Ensemble du commerce de détail
dépenses liées aux loyers : 18,5%
des dépenses totale contre 17,1%,
dix ans auparavant.

Evolution des chiffres d’affaires sur un an
(septembre 2009)
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les comptoirs de la
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aupres de 5 000 points
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de détail. Aprés une
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des chiffres d’affaires

Commerce alimentaire
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En septembre 2009, les ventes
dans le commerce de détail ont
baissé en France de 5% sur un

Commerce non alimentaire
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statistique de la Banque de dontmeubles distribution aprés divers

France. dont appareils électroménagers traitements spéciﬁques.

Une baisse est observée dans dont électronique grand public

toutes les activités hormis dont quincaillerie

'automobile (neuve). Les reculs dont bricolage

les plus importants se situent dont livres et papeterie

dans I’habillement, la chaussure
et le meuble. L’électronique
grand public qui affichait des
fortes croissances les années
précédentes a aussi vu son
chiffre d’affaires diminuer (-3%).

dont horlogerie et bijouterie

dont automobile (neuve) 3%

Source : Banque de France-enquéte statistique de conjoncture

Opportunité d'acheter*

La baisse est du méme ordre dans opinion des ménages - soldes des réponses, cvs, en %
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achats importants se redresse en Enquéte téléphonique auprés de 2 000 ménages- solde entre « oui, le moment est plutdt favorable »
2009 par rapport a 2008. et « non, le moment est plutét défavorable, il faudrait reporter 'achat » & la question « pensez-vous

que les gens aient intérét a faire actuellement des achats importants ? »
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